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Mike Weber, Head of Strategic Projects, PG
Zürich, 18.6.12

smama & go mobile, think mobile
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10x
schneller als die
PC Revolution

in den 80er Jahren

2x
schneller als der
Internet Boom

in den 90er Jahren

3x
schneller als der

Social Network Craze
in diesem Jahrzehnt

mBusiness & growth
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3.2 Mio.

+8 %

3.2 Mio.

+8 %

2.2 Mio.

+12 %

2.2 Mio.

+12 %

965 Tsd.

+22 %

965 Tsd.

+22 %

facts & figures
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• 80 x mehr Mobilfunkverträge in der Schweiz als 1990

• Mobiltelefon Penetration > 129%

• > 10 Mio. Handys mit einer SIM-Karte sind im Einsatz (2012)

• 48 % aller Gesprächsminuten erfolgen über das Handy (52 % vis Festnetz)

• Marktanteile: Swisscom (62 %), Sunrise (21 %) und Orange (17 %)

• +/- 60 % nutzen ein Smartphone (Schätzung)

• ∼ 50 % aller Smartphones in CH sind iPhones (Android ∼ 40 %)

• ∼ 84 % aller Tablets in CH sind iPads

• LeShop machte 2014 > 37 % des Umsatzes via Mobile (2011 erst 11%)

• > 63 % aller Facebook-Abrufe kommen via Mobile (Facebook: DE: 55 % / AT: 59 %)

• ∼ 33 % aller Google-Suchabfragen bei Restaurants kommen via Mobile

Source: Bakom 2012, Weissbuch 2012, LeShop, Facebook, Google

mUsage & switzerland
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Aktuell sind >1 Milliarde Smartphones weltweit im Einsatz

Samsung ist jetzt #1mit den meisten weltweit verkauften Handys

In China ist Mobile nun #1 im Webzugang

Facebook verzeichnet weltweit >1 Milliarde aktive Nutzer (viele davon mit mobilem Zugriff)

number one & to be continued …
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Facts & Figures

MNO Market Share 2014

Infrastructure

MNO MVNO

Messaging / Aggregator Mobile Payment / Mobile Commerce

Mobile Advertising Software Services Usability

Mobile Marketing Software Services Applications

Agency Mobile Content

Research / Education / Associations

2012 2011

Penetration Rate [%] 129 127

Revenues [Mio.] NA NA

Call Minutes [Mio.] 13'154 12'248

SMS [Mio.] 6'501 6'859

MMS [Mio.] 88 78

mInternet [Mrd. kBytes] 16'618 9'700

Device Market Share and OS

No. 1 Phones No. 1 Smartphones

Source: PubliGroupe, BAKOM (Fernmeldestatistik 2012)

Swisscom

Sunrise

Orange

Kleinanbieter (Lebara, Lycamobile, In&Phone, BeeOne)

No. 1 OS

mLandscape & switzerland 2015
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Bei smama (the swiss mobile association) werden alle relevanten und neuen Themen, Trends und 

Entwicklungen rund ums mBusiness umfassend aufgezeigt, diskutiert, reflektiert und Fragen 

kompetent beantwortet - von Profis für Profis.

Wir treiben das mBusiness in der Schweiz voran.

Um die Nutzung des Mobiltelefons als Massenmedium mit der kommerziellen Bedeutung im 

Marketing-Mix zu harmonisieren und der dynamischen Marktentwicklung zu entsprechen.

vision & mission
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Fachgruppe Mobile Austria

mitgliedschaften & partnerschaften
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Eidgenössische Technische 
Hochschule Zürich

Mobile Business Lab

Institut für Marketing

Institut für Medien- und
Kommunikationsmanagement

Institut für Wirtschaftsinformatik

Hochschule für Wirtschaft Zürich

IKM Institut für Kommunikation
und Marketing

E-Commerce-Center Handel Köln

in Kooperation mit

Management

Information

Systems

academia & cooperations
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• Dr. Andreas Schönenberger, @Speed, Präsident (8 Jahre mErfahrung)

• Fritz Reust, Geschäftsführer (17 Jahre Mobile-Erfahrung)

• Mike Weber, PubliGroupe, Marcom, Vize-Präsident (13 Jahre mErfahrung)

• Reto Grob, Netcetera, mInternet / mApps (15 Jahre mErfahrung)

• Rouven Leuener, Ringier, mContent (6 Jahre mErfahrung)

• Tobias Wirth, Aduno Gruppe, mCommerce (12 Jahre mErfahrung)

• Siwan Levy, Microsoft, mTechnology (13 Jahre mErfahrung)

• Dr. Oliver Staffelbach, Wenger & Vieli, mStart-up (5 Jahre mErfahrung)

personen & verantwortlichkeiten



 smama 2015 / 11

mMarketing
TBD

mMarketing
TBD

mAdvertising
IAB (Roger Baur)

mAdvertising
IAB (Roger Baur)

mApps/mInternet
Reto Grob

mApps/mInternet
Reto Grob

mCommerce
Tobias Wirth

mCommerce
Tobias Wirth

mTechnology
Siwan Levy

mTechnology
Siwan Levy

Dialog / CRM / Couponing

Off-2-Online / QR-Codes

Dialog / CRM / Couponing

Off-2-Online / QR-Codes

ShareEconomy

TBD

ShareEconomy

TBD

Display / Performance

Usage (UC / Visits / PI)

Display / Performance

Usage (UC / Visits / PI)

LBA / RTB / RTA

Rich Media (e.g. Video)

LBA / RTB / RTA

Rich Media (e.g. Video)
TBDTBD

Native-/ Web-/ Hybrid Apps

mSites / mLandingpages

Native-/ Web-/ Hybrid Apps

mSites / mLandingpages

mGames

Gamification

mGames

Gamification

mCouponing / mLoyalty

mShop

mCouponing / mLoyalty

mShop

mPayment

mBanking

mPayment

mBanking

mWallet

TBD

mWallet

TBD

mDevices / mOS

mConnect (AR, NFC/RFID)

mDevices / mOS

mConnect (AR, NFC/RFID)

Wearables

mNetworks (LTE, 5G)

Wearables

mNetworks (LTE, 5G)

mInnovation

(e.g. Beacons, BTLE …)

mInnovation

(e.g. Beacons, BTLE …)

mContent
Rouven Leuener

mContent
Rouven Leuener

mPublishing (Audio/Video)

Offline-2-Online

mPublishing (Audio/Video)

Offline-2-Online

mSearch / SEO / LBS

Monetization

mSearch / SEO / LBS

Monetization

Augmented Reality (AR)

TBD

Augmented Reality (AR)

TBD

mPortale (e.g. mHealth)

TBD

mPortale (e.g. mHealth)

TBD

mRessorts & mThemen

mStart-up
Oliver Staffelbach

mStart-up
Oliver Staffelbach

Start-up-Sparring Partner 

Coaching / Second Opinion

Start-up-Sparring Partner 

Coaching / Second Opinion

Financing

Venture Capital

Financing

Venture Capital

Global Network

Strategic Alliances

Global Network

Strategic Alliances

mSocial (Media)

Multi-Omnichannel Mgmt.

mSocial (Media)

Multi-Omnichannel Mgmt.

Heute Morgen Übermorgen
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iApp

Tablet

Smartphone

Laptop / Notebook

app & mobile
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www.Linkedin.com/groups/smama-swiss-mobile-association www.Facebook.com/groups/info.smamaiApp Facebook

likes & comments
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� mMarketing

� mAdvertising

� mCommerce

� mApps / mInternet

� mContent

� mTechnology

� mBusiness

� mUsage

� mOutlook

� mMarketing

� mAdvertising

� mCommerce

� mApps / mInternet

� 2012

� 2011

� 2010

� mContent

� mTechnology

� mUsage

� mBusiness

Aktuelleste Infocharts, Markterhebungen, Präsentationen und Fallstudien aus dem In- und Ausland werden den Mitgliedern kostenfrei zur Verfügung gestellt. 

infocharts & studies
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• Wir fokussieren uns ausschliesslich auf das Medium 'Mobile' mit all seinen Facetten

• Wir reflektieren Marketing, Advertising, Commerce, Internet/mApps, Content und Technologie

• Wir verstehen uns als unabhängiges Forum für alle, die sich im Mobile-Business betätigen

• Wir gewährleisten den Austausch in der Schweizer Mobileszene – aber auch international

• Wir fördern den Know-how-Transfer und veranstalten regelmässig Fachevents

• Wir greifen alle relevanten Entwicklungen und Entscheidungen auf

• Wir verfolgen nationale und internationale Trends, Studien und publizieren Best-Cases

• Wir informieren die Mitglieder laufend und umfassend über alle relevanten Mobile-Themen

argumente & vorteile



 smama 2015 / 16

Workshops & Events mThema Ort Partner Datum

Fachevent Q1.15 mTrends HWZ TBD 12.03.15

Fachevent Q2.15 mHealth HWZ TBD 05.05.15

Fachevent Q3.15 TBD HWZ TBD 20.08.15

Jahres-Anlass mBusiness Folium Sihlcity TBD 15.09.15

Fachevent Q4.15 TBD HWZ TBD 05.11.15

workshops & events



 smama 2015 / 17

discussion & networking
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Members
• Mitglieder à CHF 500 bis 2’000.–

• Leistungen: u.a. -2 Eintritte an smama-Events

Members
• Mitglieder à CHF 500 bis 2’000.–

• Leistungen: u.a. -2 Eintritte an smama-Events

Hauptponsoren
• 3 Firmen (Level 1) à CHF 20’000.–. 

• Leistungen: 10+ Eintritte an smama-Events

• Roadshow am Jahresevent

• Konsultatives Mitspracherecht bei smama-Förderungsprojekten

• Individuelle firmeninterne Themen-Präsentation nach Wahl

• Werbepräsenz an allen Anlässen (Fahnen) und auf allen Werbemitteln (Logos)

Hauptponsoren
• 3 Firmen (Level 1) à CHF 20’000.–. 

• Leistungen: 10+ Eintritte an smama-Events

• Roadshow am Jahresevent

• Konsultatives Mitspracherecht bei smama-Förderungsprojekten

• Individuelle firmeninterne Themen-Präsentation nach Wahl

• Werbepräsenz an allen Anlässen (Fahnen) und auf allen Werbemitteln (Logos)

Think Tank
• ~20 Mitglieder (inkl. Thought Leaders u.a. Prof. Miriam Meckel, Dr. David Bosshard etc.) 

• Diskutiert Visionen zu Mobile mit Mobile-Experten und identifiziert Schwerpunktthemen für smama

Supporter Members
• < 10 Firmen à CHF 5’000.–

• Leistungen: 5 Eintritte an smama-Events

• Werbepräsenz auf allen Werbemitteln (Logos)

Supporter Members
• < 10 Firmen à CHF 5’000.–

• Leistungen: 5 Eintritte an smama-Events

• Werbepräsenz auf allen Werbemitteln (Logos)

finanzierung & strukturierung



 smama 2015 / 19

Your Brand?Your Brand?

members & associates
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Mitgliedschaften Jahresbeiträge

StudentInnen (kein Stimmrecht) kostenlos

Interessierte Kreise ohne kommerzielle Interessen CHF 300.-

Firmen < 3 MitarbeiterInnen CHF 500.-

Firmen < 20 MitarbeiterInnen CHF 1’000.-

Firmen > 20 MitarbeiterInnen CHF 2‘000.-

Firmen-Gruppierungen, Holdings CHF 3’000.-

Verbände * CHF 2‘000.-

Start-up Unternehmen **
(Umsatz < CHF 1 Mio. / Mitarbeiter < 10 FTE / Investorenkapital < CHF 1 Mio.)

kostenlos

*  Mitglieder von Verbänden erhalten einen Rabatt von 30%
** für das Gründungsjahr plus 2 zusätzliche Mitgliedsjahre (d.h. max. 3 Jahre)

mitgliedschaften & beiträge
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danke & willkommen


